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Com foco em cuidado, MetLife aposta em futebol e cultura para falar de
protecao financeira aos brasileiros

M MetLife

Patrocinadora

oficial do cuidado
com os brasileiros

Sao Paulo, 18 de maio de 2026 - A MetLife langca no Brasil a campanha “Patrocinadora
oficial do cuidado com os brasileiros”, iniciativa que reforca uma nova abordagem de
comunicacao para o setor de seguros ao aproximar o tema da protecao financeira da

realidade das pessoas e de elementos presentes no cotidiano dos brasileiros.

Tendo o cuidado como territdrio central, a estratégia utiliza o futebol como plataforma de
conexao emocional para ampliar conversas sobre protegao financeira, presenca e bem-
estar, traduzindo o papel dos seguros de forma mais acessivel, humana e culturalmente

relevante.

“Ao escolher o futebol, uma das maiores paixdes nacionais, e conecta-lo ao cuidado e a
saude, conseguimos estabelecer uma relagdao mais préxima com os brasileiros e abrir
espaco para um didlogo mais acessivel. A partir dessa conexao, buscamos desmistificar o
setor e mostrar, de forma clara, o papel que o seguro pode ter na vida das pessoas ao longo
do tempo. Diante do cenario atual, é fundamental ampliar a educacéao financeira no pais, e
os seguros fazem parte dessa conversa ao contribuir para uma vida mais confortavel no
presente e no futuro.”, afirma Denise Coelho, diretora de marketing e comunicacao da

MetLife Brasil.
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A campanha acontece entre maio e julho por meio de um ecossistema integrado de midia e
conteudo, com presenca em plataformas como Instagram, Facebook, Linkedln e

Eletromidia. O filme oficial da campanha também sera exibido no C6 Fest, em maio.

Além das ativacoes de marca, a MetLife vem fortalecendo seu propésito de impacto social
por meio de iniciativas que usam o esporte como ferramenta de transformacao e inclusao.
Entre elas esta o programa “Pinte sua Quadra”, que promove a revitalizacao de quadras
esportivas em comunidades de quatro cidades brasileiras, criando espacos mais seguros
e acolhedores para criangas e jovens. Acompanhia também atua em parceria com a Global
Citizen e a FIFA Foundation for Education, por meio da MetLife Foundation organizacao
dedicada ao fortalecimento de comunidades e a promocao da inclusdo econémica —
apoiando organizacdes brasileiras que desenvolvem projetos de esporte e educagcdo com

impacto social positivo.
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Sobre a MetLife

A MetLife, Inc. (NYSE: MET), por meio de suas subsidiarias e afiliadas (“MetLife”), € uma das principais empresas de servigos financeiros
do mundo, oferecendo seguros, anuidades, beneficios para funcionarios e gestao de ativos para ajudar seus clientes individuais e
corporativos a navegar por um mundo em constante transformagéo. Fundada em 1868, a MetLife opera em mais de 40 mercados em
todo o mundo e ocupa posicées de lideranga nos Estados Unidos, Japao, América Latina, Asia, Europa e Oriente Médio. Para obter mais

informacgoes, acesse www.metlife.com.br

Informacées a imprensa

E-mail: MetLifeBrasil@zenogroup.com
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